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Evolución de los locales de cine y pantallas 

Distribución geográfica 
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*Número de cines *Número de pantallas 

Se mantiene el número de pantallas. 
Se frena ligeramente la tendencia decreciente del 

número de salas en España. 
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** Fuente: AIMC Censo de salas de cine 2010 
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Evolución de la distribución de espectadores según 

 nacionalidad de película  

% DE ESPECTADORES POR NACIONALIDAD DE LA PELICULA 1999-2010 

Fuente: Ministerio de Cultura 

131,3 135,3 146,8 140,7 137,4 143,9 127,6 121,6 116,9 107,8 109,9 101,5 

Desciende el nº de espectadores que han asistido al cine. La cifra del año 2010 es la más 
baja de los últimos 10 años. 
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Evolución de los espectadores  

Espectadores en millones 

ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. AGO. SEP. OCT. NOV. DIC. 

2008 9,1 9,3 9,9 6,2 8,2 5,5 9,6 12,7 9,6 8,7 8,7 10,2 

2009 10,0 8,0 8,3 8,8 8,9 6,6 9,7 10,0 6,9 10,2 10,9 11,7 

2010 12,4 9,1 7,4 8,2 7,3 5,6 9,7 11,3 7,1 8,0 6,7 6,7 
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ESTACIONALIDAD DE LA ASISTENCIA AL CINE 2004-2010 

Fuente: Ministerio de Cultura 

ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. AGO. SEP. OCT. NOV. DIC. 

2008 51,8 52,6 56,5 34,6 47,2 32,1 54,0 71,3 56,1 50,8 51,4 60,4 

2009 59,8 47,6 49,2 53,3 53 39 58,7 60,4 42,5 63,1 67,7 76,2 

2010 84,9    59,1    47,8    56,6    46,6    33,1    62,4    71,8    45,9    52,6    43,0    58,6    
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Recaudación en millones 

Se mantiene la estacionalidad. Los meses del año con mayor flujo de espectadores siguen siendo Enero y Agosto. A 
diferencia de años anteriores diciembre desciende. La estacionalidad de la recaudación está ligada a la asistencia al cine, 
por lo tanto presenta la misma evolución.  

 



Evolución nº películas y recaudación 
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EVOLUCIÓN  Nº PELICULAS Y RECAUDACION EN EL PERIODO 1999-2010 

Nº Películas exhibidas Recaudación millones € 
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Fuente: Ministerio de Cultura 

La recaudación obtenida en el año 2010 es inferior 
a la del año que le precede, habiéndose obtenido 
662,3 millones de euros; una caída del -1,3% 
respecto al año anterior. 

El número de películas exhibidas en 2010 es superior 
respecto al año 2009. Se produce un aumento del 
+5%. 
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Evolución de la recaudación por meses  

Recaudación en millones 

La estacionalidad de la recaudación de las películas esta ligada a la asistencia al cine, por lo tanto presenta la 

misma evolución. Destacan los periodos de verano y comienzos del año 2010 como las épocas que concentran 

mayor recaudación. 

ENE. FEB. MAR. ABR. MAY. JUN. JUL. AGO. SEP. OCT. NOV. DIC. 

2004 13,5 10,3 10,1 12,1 10,8 8,0 14,6 14,4 12,4 12,6 11,2 14,0 

2005 58,6 48,9 53,8 40,2 45,6 36,6 56,9 55,1 45,6 62,4 59,5 71,8 

2006 59,1 50,4 47,0 57,9 48,8 37,2 53,9 62,0 54,6 51,8 50,5 62,8 

2007 53,5 45,0 47,9 54,2 50,3 43,7 61,8 64,5 43,6 52,6 53,1 73,8 

2008 51,8 52,6 56,5 34,6 47,2 32,1 54,0 71,3 56,1 50,8 51,4 60,4 

2009 59,8 47,6 49,2 53,3 53 39 58,7 60,4 42,5 63,1 67,7 76,2 

2010 84,9    59,1    47,8    56,6    46,6    33,1    62,4    71,8    45,9    52,6    43,0    58,6    
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EVOLUCIÓN  RECAUDACION POR MESES EN EL PERIODO 2004-2010  

Fuente: Ministerio de Cultura 



Evolución recaudación películas 
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Películas extranjeras Películas españolas 

Recaudación millones € 

PELICULAS EXTRANJERAS vs PELICULAS ESPAÑOLAS 1999-2010  

Fuente: Ministerio de Cultura 

La recaudación obtenida por el cine español en el año 2010 ha sido inferior a la de 2009, ya que se han 

obtenido 80,3 millones de euros, un -23% respecto al periodo anterior. En cambio, la recaudación entre las 

películas extranjeras ha sido del +2,6%. 



2010 2009 % Dif 10/09 2010 2009 % Dif 10/09 2010 2009 % Dif 10/09

Distribuidora Espectadores Espectadores Espectadores Largometrajes Largometrajes Largometrajes Recaudación mill. € Recaudación mill. € Recaudación mill. €

1 HISPANO FOX FILM S.A. 15.777.630 20.132.327 -22 61 60 1,7 112.262.180,1 127.038.456,9 -11,6

2 WARNER BROS ENTERTAINMENT ESPAÑA S.L. 15.975.228 10.487.283 52 52 44 18,2 102.664.799,6 62.595.744,7 64,0

3 THE WALT DISNEY COMPANY IBERIA,S.L. 12.659.339 12.959.741 -2 42 41 2,4 86.269.436,7 81.391.087,7 6,0

4 SONY PICTURES RELEASING DE ESPAÑA S.A. 10.934.180 15.655.315 -30 50 46 8,7 68.670.081,2 95.071.950,7 -27,8

5 PARAMOUNT SPAIN S.L. 9.507.476 8.059.546 18 26 28 -7,1 64.262.155,7 49.480.951,4 29,9

6 UNIVERSAL PICTURES INTERNATIONAL SPAIN S.L. 10.001.037 10.236.630 -2 69 71 -2,8 63.524.074,3 61.628.510,7 3,1

7 AURUM PRODUCCIONES S.A. 7.880.187 6.350.997 24 54 38 42,1 48.413.084,2 37.740.712,0 28,3

8 DeA PLANETA S.L.. 2.738.568 4.371.189 -37 29 27 7,4 17.051.360,7 26.200.811,5 -34,9

9 VERTICE CINE S.L. 2.576.805 780.652 230 30 24 25,0 16.202.309,5 4.575.101,8 254,1

10 ALTA CLASSICS S.L UNIPERSONAL 2.412.637 2.958.078 -18 69 72 -4,2 14.711.487,3 17.534.012,4 -16,1

11 ZETA CINEMA,S.L. 1.331.895 1 8.464.994,4

12 TRIPICTURES S.A. 1.152.069 3.580.793 -68 24 25 -4,0 6.994.712,2 22.980.544,0 -69,6

13 WIDE PICTURES S.L. 1.118.234 372.667 200 10 13 -23,1 6.803.834,2 2.240.475,5 203,7

14 VERTIGO FILMS S.L 961.960 2.754.519 -65 33 32 3,1 5.945.920,4 16.525.344,2 -64,0

15 GOLEM DISTRIBUCION S.L. 920.563 746.670 23 62 53 17,0 5.594.392,0 4.356.386,7 28,4

16 FILMAX PICTURES,S.L. 765.923 5 4.721.357,3

17 WANDA VISION, S.A. 706.886 1.032.848 -32 38 39 -2,6 4.387.265,4 6.284.016,8 -30,2

18 ABS PRODUCTION-BARCELONA S.L. 370.063 9 2.946.992,5

19 SAVOR EDICIONES,S.A. 469.967 6 2.854.341,1

2 0 A CONTRACORRIENTE FILMS S.L. 340.243 7 2.106.047,0

2 1 PRODUCCIONES KAPLAN S.L. 241.448 9 1.574.571,2

2 2 KARMA FILMS,S.L. 212.769 322.253 -34 41 31 32,3 1.303.834,9 1.909.555,8 -31,7

2 3 DREAMS FACTORY EUROPEAN,S.L. 187.015 5 1.102.652,4

2 4 SOLOTRESD SPAIN S.L. 119.883 1 1.023.428,7

2 5 FLINS Y PINICULAS S.L. 167.039 14 967.013,3
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Distribuidoras con mayor recaudación 

DISTRIBUIDORAS CON MAYOR RECAUDACION AÑO 2010/2009 

Fuente: Ministerio de Cultura 



Películas extranjeras Espectadores

1
DISNEY/PIXAR UP

3.726.039

3
ICE AGE 3: EL ORIGEN DE LOS DINOSAURIOS

3.331.654

4
SAGA CREPUSCULO: LUNA NUEVA, LA

3.088.254

2
AVATAR

3.057.717

5
ANGELES Y DEMONIOS (ANGELS AND DEMONS)

2.614.057

7
HARRY POTTER Y EL MISTERIO DEL PRINCIPE

2.393.080

6
2012

2.311.585

8
GRAN TORINO

2.094.875

9
CURIOSO CASO DE BENJAMIN BUTTON, EL

2.027.137

10
MALDITOS BASTARDOS

1.784.366

Películas extranjeras Espectadores

1 AVATAR 6.018.936

2 TOY STORY 3 3.597.224

4 ECLIPSE 3.165.263

3 ALICIA EN EL PAIS DE LAS MARAVILLAS 2.861.441

5 ORIGEN 2.712.641

6 SHREK, FELICES PARA SIEMPRE 2.318.260

7 HARRY POTTER Y LAS RELIQUIAS DE LA MUERTE - PARTE 2.044.846

10 ROBIN HOOD 1.697.874

8 FURIA DE TITANES 1.603.443

9 GRU, MI VILLANO FAVORITO 1.471.020
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Películas con mayor nº de espectadores 

RANKING PELICULAS EXTRANJERAS  CON MAYOR NÚMERO DE ESPECTADORES 

2010/2009 

Fuente: Ministerio de Cultura 

2009 2010 



Películas españolas Espectadores

1 TRES METROS SOBRE EL CIELO 1.331.895

3 QUE SE MUERAN LOS FEOS 1.127.131

2 OJOS DE JULIA, LOS 1.088.368

4 CONOCERAS AL HOMBRE DE TUS SUEÑOS 697.946

5 CELDA 211 669.741

6 LOPE 601.166

8 ENTRELOBOS 424.883

7 BIUTIFUL 409.930

9 BURIED 377.597

10 TENSION SEXUAL NO RESUELTA 334.287
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Películas con mayor nº de espectadores 

… 

… 

RANKING PELICULAS ESPAÑOLAS CON MAYOR NÚMERO DE ESPECTADORES 

2010/2009 

Fuente: Ministerio de Cultura 

Películas españolas Espectadores

1
AGORA

3.318.399

2
PLANET 51

1.643.634

3
CELDA 211

1.400.422

4
FUGA DE CEREBROS

1.176.069

5
SPANISH MOVIE

1.072.280

6
SECRETO DE SUS OJOS, EL

851.133

7
REC 2

835.747

8
MENTIRAS Y GORDAS

719.428

9
ABRAZOS ROTOS, LOS

686.581

10
AL FINAL DEL CAMINO

449.844

2009 2010 
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Distribución en el mercado no cinematográfico 

EVOLUCION DE PELICULAS EN FORMATO NO CINEMATOGRAFICO  

(SOPORTE VIDEOGRAFICO O DVD) 1998-2010 
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4.061 
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4.185 4.240 
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5.831 

4.316 

3.843 

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 

Fuente: Ministerio de Cultura 

Durante 2010 en soporte videográfico o DVD se han comercializado 3.843 títulos, que refleja una tendencia a 

la baja respecto a 2009, un -11%.  
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Evolución Audiencia de Cine  

Fuente: EGM 3º Acumulado Móvil 2010. Ind. 14+ 

EVOLUCION ASISTENCIA CINE  
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Leve crecimiento del medio sobre el pasado año entre los asistentes al cine 
alguna vez aunque no consigue superar los 18 millones; en cambio desciende la 
asistencia en la última semana.  

Datos en miles Y % 



Hábitos de Asistencia y Perfil  

14 Fuente: EGM 3er Acumulado Móvil 2010 

El cine es un medio ligeramente masculino, joven y de clases acomodadas.  

No se producen cambios en los hábitos de asistencia al cine 
sobre el pasado año.  
El perfil viene marcado por un ligero predominio de 
Hombres, el 50% tiene menos de 34 años 
pertenecientes a clases medias altas . 

Cine (Última semana)  Audiencia (%) 

Perfil del espectador 

Hábitos de Asistencia al cine 

Audiencia (%) 

4,5 4,3 

12,4 13,4 

23,9 24,3 
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31,8 32,6 
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16,6 

23,2 
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15,9 1,9 
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15 Fuente: AIMC MARCAS 2010 

INFANTILES TERROR/MIEDO 

PERFIL por tipo de película 

ACCION/AVENTURA 

Tipo Películas vistas en los últimos 3 meses  

25,5 

74,5 

4 

19 

45 

20 

12 

7,9 

7,1 

14,2 

19,5 

24,8 

11,9 

14,6 

41,8 

58,2 

Con hijos 

Sin hijos 

Baja 

Media baja 

Media media 

Media alta 

Alta 

65 y más 

55 a 64 

45 a 54 

35 a 44 

25 a 34 

20 a 24 

14 a 19 

Mujer 

Hombre 

71,3 

28,7 

5,3 

17 

43,7 

21,5 

12,4 

0,8 

6,6 

11,2 

47,9 

22 

4,1 

7,5 

51,5 

48,5 

Con hijos 
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Baja 

Media baja 

Media media 

Media alta 

Alta 

65 y más 

55 a 64 

45 a 54 

35 a 44 

25 a 34 

20 a 24 

14 a 19 

Mujer 

Hombre 

22,7 

77,3 

6,3 

26,4 

47,1 

13,6 

6,6 

1,7 

7,5 

10,1 

7,7 

26,6 

27,7 

18,8 

40,5 

59,5 
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Media alta 

Alta 
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55 a 64 

45 a 54 
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20 a 24 

14 a 19 

Mujer 

Hombre 

22,6 

77,4 

3,5 

20,3 

44,1 

21,6 

10,6 

5,0 

5,8 

16,7 

18,8 

32,5 

10,7 

10,5 

35,8 

64,2 

Con hijos 

Sin hijos 

Baja 

Media baja 

Media media 

Media alta 

Alta 

65 y más 

55 a 64 

45 a 54 

35 a 44 

25 a 34 

20 a 24 

14 a 19 

Mujer 

Hombre 

CIENCIA FICCIÓN 

El género de película más visto durante el año 2010 ha sido Acción/aventura con 18,4% del total, seguido de Ciencia ficción 
con un 11,9%. Ambas presentan un aumento con respecto al año anterior del +13,7% y del +97,2%, respectivamente. Por el 
contrario, los géneros Artes marciales y Documentales son los menos vistos. 
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Opinión de los espectadores 

Opinión sobre el cine 
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Me gusta ver las películas en versión 
original subtitulada 

Cuando me gusta la música de una 
película, compro luego su cd o cassette 

Me gusta ver los anuncios de publicidad 
en el cine 

Cuando me gusta una película, luego me 
compro su versión en vídeo o dvd 

Elijo las películas en función de los actores 
y/o el director, con independencia de la 

historia 

Prefiero ver las películas en salas 
pequeñas 

Para mí ir al cine es la ocasión de 
encontrarme con los amigos 

Escojo la película que voy a ver en función 
de las críticas que tiene 

Después de ir al cine, me gusta beber una 
cerveza o ir a un restaurante con los 

amigos 

Me parece una buena idea que existan 
tarjetas de abonado para ir al cine 
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EVADIRME, FANTASEAR, 
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DISTRAER, DIVERTIR, 
ENTRETENER 

MEDIO QUE DISFRUTA 
MÁS DE LA PUBLICIDAD 

MEDIO AL QUE PRESTA 
MÁS ATENCIÓN A LOS 

ANUNCIOS 

COMPAGINA LA 
PUBLICIDAD CON RESTO 

DE  CONTENIDOS 

 MOLESTAN MÁS LOS 
ANUNCIOS 

 PARA INFORMARSE 
SOBRE OCIO Y 
ESPECTÁCULOS 

MEJOR INFORMACIÓN 
PARA SUS GUSTOS Y 

AFICIONES 

CON EL QUE MÁS ME 
IDENTIFICO 

CUMPLE MEJOR LA 
FUNCIÓN:ACCEDER A 
TEMAS ORIGINALES, 

INESPERADOS,DIFEREN… 

Fuente: AIMC MARCAS 2010 

Entre las opiniones de los espectadores sobre el medio cine, la existencia de una tarjeta de abonados les parece buena idea. 
Además se detecta que la asistencia al cine es parte de un acto social relacionado con sus amigos, con salir con el grupo, etc. Es el 
medio idóneo para evadirse y soñar, así como distraerse y entretenerse. 
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Sector Calzado 
Análisis de inversión 

INVERSION 

Inversión publicitaria del medio 
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Sector Calzado 
Análisis de inversión 

► Evolución Inversión publicitaria desglose por medios Convencionales 
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Absoluto (Mio.€) Absoluto (Mio.€) 

Fuente: Infoadex Inversión real estimada 2009/2010 

El medio Cine crece 

un importante +58,4% 

Panorama del Medio Cine 

EVOLUCION REAL ESTIMADA. DESGLOSE POR MEDIOS CONVENCIONALES 

2009 2010 % Var. 2010 vs. 2009 

El Mercado Publicitario 
Total movió en 2010 una 
inversión de 12.883,8 
Mio. de €, lo que supone 
un crecimiento del 
+1,4% respecto a 2009.  
El 45,4% se destinó a 
medios convencionales. 
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20 

-18% +5,4% -14,4% 

Los anunciantes invirtieron en el año 2010 24,4 Mio. de € lo que supone un 

importante crecimiento del +58,4% respecto al año anterior. 

Por volumen, su participación sobre el total representa el 0,4% de los medios 

convencionales. 

+5,7% 
-5,3% -5,4% 

-45,3% 

-26,7% 

Año 2010 
Cine 

 0,4% 

Resto Medios  
Convencionales 

 99,6% 

Fuente: Infoadex Inversión real estimada 2000/2010 
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+58,4% 



21 

La estacionalidad de la inversión en el medio cine esta más marcada que la del total mercado, aunque se adapta a las tendencias 

generales del mismo. En el último trimestre del año se concentra la mayor inversión, meses con un alto número de estrenos 

cinematográficos y por lo tanto mayor número de inserciones. Los meses de menor inversión son febrero, enero y septiembre. 

Estacionalidad por meses 2010 

5,5 
4,1 

6,7 7,4 7,6 
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Inversion Total Cine 2010 Inversión Total Cine 2009 Inversion Total Medios 

Porcentaje sobre total inversión 
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ESTACIONALIDAD EVOLUCION DE LA INVERSION PUBLICITARIA CINE 

Fuente: Infoadex. Inversión Estudio Infoadex 2010 



40.906 

78.544 

125.320 

150.927 

155.428 

228.310 

327.156 

766.782 

775.596 

862.076 

1.031.706 

1.039.517 

1.475.497 

1.485.968 

1.538.690 

1.539.977 

2.452.667 

2.843.475 

3.395.393 

4.053.262 

INDUSTRIAL,MATERIAL.TRABAJO,AGRO… 

CONSTRUCCION 

OBJETOS PERSONALES 

EQUIPOS DE OFICINA Y COMERCIO 

ENERGIA 

LIMPIEZA 

VARIOS 

HOGAR 

FINANZAS 

BELLEZA E HIGIENE 

TEXTIL Y VESTIMENTA 

DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 

AUTOMOCION 

CULTURA,ENSEÐANZA,MEDIOS … 

DISTRIBUCION Y RESTAURACION 

TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 

SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS 

ALIMENTACION 

BEBIDAS 

TELECOMUNICACIONES E INTERNET 
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Nº de Anunciantes 

+1,3% 

+50,4% 

+268,1% 

+63,9% 

+42,6% 

+46,1% 

+206,1% 

+44,5% 

-12,2% 

+910,9% 

+118,1% 

-27,5% 

+923,9% 

+26,1% 

+2037,1% 

+2838,7% 

+1485,7% 

+35,4% 

+78% 

+250% 

% Var. 2010 Vs. 2009 

Otro año más, el primer sector 
con mayor inversión es 
Telecomunicaciones e 
Internet, que representa el 
16,6% del medio.  
 
El sector con mayor número 
de anunciantes es 
Distribución y Restauración, 
con 174 

Destacar el crecimiento de la 
inversión en la mayoría de los 
sectores, salvo Deportes y 
tiempo libre y Finanzas      
(-12,2% y -27,5%, 
respectivamente).  
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CONCENTRACION SECTORES Y ANUNCIANTES CINE 

Fuente: Infoadex. Inversión Estudio Infoadex 2010/09 
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Los diez mayores anunciantes en Cine invirtieron 11.468.280€ el 48,4% del total del medio. 

10 primeros anunciantes 
% Ocupación sobre  

el total inversión en Cine 

-21,4% 

+407,7% 

+815,4% 

+845,7% 

* 

* 

+796,3% 

414.235 

438.199 

449.680 

588.009 

606.667 

743.399 

1.052.582 

1.734.375 

2.740.961 

3.042.358 

CAIXA D'ESTALVIS Y PENSIONS 
BARCELO 

KELLOGGS ESPAÐA,S.L. 

OFICINA AYUDA HUMANITARIA ECHO 

RENFE 

PEUGEOT ESPAÐA,S.A. 

PEPE JEANS, S.L. 

TELEFONICA,S.A.U. 

CAMPOFRIO ALIMENTACION, S.A. 

CIA.SERV.BEB.REFRESC.SL(COCA COLA) 

VODAFONE ESPAÐA, S.A.U. 

% Var. 2010 Vs. 2009 

10 
Anuncia

ntes 
48,4% 

Resto  
51,6% 
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Fuente: Infoadex. Inversión Estudio Infoadex 2010/09 

RANKING DE ANUNCIANTES CINE 

+571,2% 

-5,9% 

8,2% 

* En 2009 no invierten en el medio cine 


